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Porcentaje Poblaciéon con Alguna Discapacidad Porcentaje Poblacidon con Alguna Discapacidad

Poblacion sin ninguna limitacion W Poblacion con alguna discapacidad
B Poblacion con alguna discapacidad Poblacidn con limitaciones para oir

2.624.898 Personas tienen alguna discapacidad de las 455.718 Personas tienen alguna limitacién para oir. De
cuales el 15% estan relacionadas a alguna limitacion para éstas se estima que cerca de 132.000* son sordas
oir



JResolucion 315 de 2016

OBJETO: Reglamentar la implementacion de los
sistemas que garantizan el acceso de las personas
con discapacidad auditiva a los contenidos
transmitidos a través del servicio publico de
television.

OPERADORES: Canal UNO, television abierta con
cobertura nacional, regional y local, television por
suscripcion en su canal de produccion propia.

MECANISMOS:

a) Interpretacion en Lengua de Senas Colombiana
(LSC);

b) Texto escondido o Closed Caption (CC) por sus
siglas en idioma ingles, en lengua castellana;

c) Subtitulacidon (ST) en lengua castellana;

d) Los sistemas o0 mecanismos gue se desarrollen con
posterioridad para este proposito, avalados por la
entidad competente.

« TV PUBLICA:

L
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JResolucion 315 de 2016

deberan implementar en la
programacion de su canal principal analogo y digital,
el sistema de acceso closed caption o subtitulacidon
en un 60% al 30 de junio de 2016 y en un 100% a 31
de enero de 2017.

TV PRIVADA, CANAL UNO, CITYTV: deberan
Implementar el sistema de acceso closed caption o
subtitulacion en un 60% al 30 de junio de 2016 y en
un 100% a 31 de enero de 2017, de la programacion
de su canal principal analogo y digital.

TV POR SUSCRIPCION: deberan implementar el
sistema de acceso closed caption o subtitulacion en
un 60% al 30 de junio de 2016 y en un 100% a 31 de
enero de 2017, de la programacion de su canal
propio.
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TV Cerrada: Segmentacion
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i I\/IPIOS > 100K MPIOS CABLE
= 637
it 9.180. 700 (64%)
' 13.076.415
. 8.675.369  505.331 (91%)
TOTAL NACIONAL 95% 5%
1.122 4. 7;3(;’745 85% 15%
49.834.727 0 5.842.823
38.372.740 11.461.987 R 3.918.852  1.260.493 97%
77% 23% o7 oo 4.040.644 1.802.179
14.435.777 ' 73 (f) 26 0/0 100% 93%
11.534.397  2.901.380 0270 52% 20% 30%

53% 45%

80% 20% ™ T 7/
_

MPIOS DTH

4.040.644  1.928.140 BIFIDS = L0 o
68% 32% .
5.255.077 (36%) 1.359.362
2.859.028 2.396.049 - (9%)
52% 41% 5404 46% 460.610  898.752
: 1.189.439 34% 66%
20% 125.961
B 521.792 667.647 2%
e 13% 35% 125.961
44% 56% 0% 270
0% 100%

41% 22%
9%
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Zona de bajo interes de mercado

S TR

Mercado actual TV abierta

dMercado Actual de TV Cerrada: Mercado compuesto
por 637 municipios, el 100% de los suscriptores de
TV cable y el 98% de los suscriptores de DTH + 485
municipios, donde se encuentra el 2% de DTH.

Mercado potencial TV por suscripcion

Mercado real TV
por suscripcion

A Mercado Real de TV Cerrada: Mercado actual de TV
cerrada + 10% usuario pirate + 10% subreporte
(Fuente B.B.)

dMercado potencial de TV Cerrada: Mercado real de
TV cerrada + 10% usuario pirate + 10% subreporte
(Fuente B.B.)

Mercado actual TV por
suscripcion dMercado Actual de TV abierta: TV analogica 92%,

TDT 87% - 92%. TDT privada 85% (100% concesion)

| dMercado Potencial de TV abierta: 356 municipios 8%
T ——————————— de la poblacion (DTH Social)
Aislamiento geografico







Resolucion 1813 de 2017

AC ) LETGTIfol:

Televisidgn Oigital para Todos
Colombia

e (ol DL 5
MUNICIPIOS > 100 K HBS
CONCEPTO
HASTA 2018 DESDE 2019
“CONCESION 1,00% S 340,00 0,80% S 272,00

COMPENSACION 4,90% S 1.666,00 4,30% S 1.462,00
TOTAL 5,90% S 2.006,00 5,10% S 1.734,00

AJUSTE 20,27% 30,15% 31% 40%
MUNICIPIOS < 100 K HBS
HASTA 2018 DESDE 2019

CONCEPTO

CONCESION 0,40% S 88,00 0,30% S 66,00

JCOMPENSACION  1,00% $ 220,00 0,50% S 110,00
TOTAL 1,40% $ 308,00 080% S 176,00
AJUSTE 81,08% 89,27% 89%



Resolucion 026 de 2018

AC ) LETGTIfol:

Televisidgn Oigital para Todos
Colombia

pe::;i%witos y cargas regulatorias y permitir a todos los conces

la prestacion del servicio en total neutralidad tecnolégica, la ANTV

MO er |z

el reglmen del se - elevision por suscripcion, propendiendo por:

[
!q‘u“
—" I
n

.
. -

[ 3
Habilitacion para la prestacion del
servicio a nivel nacional sin aprobacidn

previa de un plan de expansion o de
negocios.

Habilitacion con neutralidad
tecnoldgica para actuales
proveedores de DTH.

Revisidon y ajuste del marco de
derechos y obligaciones de los
operadores

Habilitacion general para la prestacion del
servicio en condiciones de total
neutralidad tecnologica.
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TV POR SUSCRIPCION
Evolucidon suscriptores

2011 - 2017
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120% -
Telecafé Canal Capital Teleislas Teleantioquia
CCNP real 100,00% 100,00% 100,00%  99,53%

100% - 9';13/32/ 2 75% o Telecaribe

, °CCNPContractuaI9 89,27% Telepacifico (cgnal 13

84,25% 82,95% 81,54%

80% - 77 08%
60% -
40% -
20% -

0% -
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Politica de u
digital adoptada por la

administrativos (resoluciones para el operador publico y

otrosies odificatorios de

canales privados) es la siguiente:

92,26%, a cumplir en 2018.

de la poblacidn total).

Meta de cobertura poblacional del servk w

nacional de operacién publica en tecnﬂi GNITOREO

Meta de cobertura poblamonal del servicio de TV
nacional de operacion privada en tecnologia digital:
100% de su obligacion contractual (383 municipios, 84%

FuturoDIGITALEsDe

“ (D#TODOS

Televisian Dngltal para lTodos
Colombis

del servicio de TV abierta
plasmada en actos

CENTRO
INAL

los contratos, para los

IDT
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Plan de coberturade TDT

RTVC; 86,26%
RTVC; 89,26%
CCNP; 84,44%
RTVC; 92,26%

CCNP; 78,81%

—re

RTVC; 73,75%
CCNP; 72,76%

RTVC; 63,60%

CCNP; 62,17%

CCNP; 53,61%

RTVC; 49,88%

CCNP; 41,99%
CCNP; 42,02%




ANTV Antecedentes

Avtoridad Nacional de Television
Repibben de Colomisie

v Laley 1507 de 2012, establece a RTVC como gestor de la red publica nacional de TDT

v Despliegue de Red Publica - RTVC

Modificacion Metas de Cobertura RTVC

30,00%

® Acuerdo 002/2012  w Despliegue Real Acuerdo 002/2012 Res 1132/2013 Res 1206/2015 Res 876/2016 Res 2170/2017

Plan inicial Despliegue vs Despliegue Ejecutado

100,00%

100,00%

9 9
8
90,00%
8
80,00%
7
70,00%
6
60,00%
4
50,00%
40,00%

30,00%

90,00%

80,00%

70,00%

60,00%

50,00%

40,00%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

®2012 w2013 m2014 w2015 m2016 m=Jul-2017 w2017 m=2018



Despliegue de TDT RTVC DU F“‘““’D'G'TALESDe
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Plan inicial Despliegue vs Despliegue Ejecutado
100,00% 01.26%  92,26%

90,00%

N 73,75%
, 0

0,000 63,60%

60,00% 49 88%

50,00%

40,00%

30,00%
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
m Acuerdo 002/2012 m Despliegue Real



Despliegue de TDT PRIVADOS

Modificacion metas de cobertura Caracol y RCN

Televisidgn Oigital para Todos
Colombia
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100%
90%
80% -DVB-T
20% - DVB-T
- DVB-T2
60% 2013 - DVB-T2
50% 2014 - DVB-T2
2015 - DVB-T2
40% - DVB-T2
30% - DVB-T2
- DVB-T2
20%
10%
0%

Otrosi 4 CRC - Otrosi 8  Otrosi 6 CRC - Otrosi 9  Otrosi 7 CRC - Otrosi 11 Otrosl 8 CRC - Otrosi 12
RCN RCN RCN RCN
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Fase V— RTVC (153 Estaciones) 96,81% 5139

T Face |
ase |[V-—A
AR
rase IV : TDT=Analdgica
Con Cobertura R = T T e e e e e eSS smms e s — 816 Municipios
Analdgica RTVC

1.122

Meta
Poblacional
92 26%

— Fase V — Refuerzo 540
(29 Estaciones)

Municipios Fase I, 11 y 111
42 Estaciones
719 Municigios Impacto: 29 Ciudades

2.776.158 personas

Sin Cobertura
Analdgica RTVC Fase Regional {59 Estaciones) 97,34% 552

306
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REDES DE TV TERRESTRE
CURVAS DE MARGINALIDAD

100,0% I Zonas de bajo

90,0% interés de

mercado
80,0%

70,0% y o Aporte marginal tiende a cero
Pendiente decreciente

60,0%
50,0%

40,0%
Pendiente creciente ammmRTVC

emmm(CCNP CONTRATO

30,0%

COBERTURA POBLACIONAL

20,0%

10,0%

0,0%

M Oy N A M~ ™M
hhmmmg
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El servicio publico de television terrestre radiodifundida no se recibe por la totalidad de la
poblacion colombiana debido a las siguientes causas:

e Poblacion desatendida en zonas urbanas y rurales por: (i) inexistencia del servicio, y/o (ii)
condiciones particulares que impiden la recepcion de las senales.

e Alta dispersion de la poblacion desatendida.

e Baja relacion costo / beneficio de un proyecto de ampliacion de redes (costo estacion
implementada / poblacion atendida).

e Alta inversion en infraestructura.

e Altos costos de administracion, operacion y mantenimiento de la red actual.

e Altos costos de infraestructura y mantenimiento de la red necesaria para alcanzar el servicio
universal por medio de la radiodifusion terrestre.

e Altos costos de cobertura de riesgos ante aseguradoras.

e Ciclos de reposicion extremadamente cortos en regiones inhospitas.

e Restricciones legales en los contratos de concesion de los operadores privados CARACOL y
RCN.



Brecha de acceso al servicio ANTV

Autoridad Nacional de Televisién
Republica de Colombia

316 73%
43.976.146
91,2%
11.885.445
1.122 100%
48.203.405
100%
13.027.947
1 Poblacion | 1.743.197
41%
Hogares 471.134
306 27%
4.227.259
8,8%
1.142.502

1 Poblacion | 2.484.062
Hogares 6/71.368

59%



L

Televisian Oigital para Todos
olombig

Poblacion / hogares sin servicio

671.368

POBLACION HOGARES POBLACION HOGARES
URBANA URBANOS RURAL RURALES
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Politica de universalizacion ANTV

Autoridad Nacional de Television

-

eeeeeeeeeeeeeeeeeee

1. Cobertura poblacional de la TV publica nacional: 92,26%, en los términos de la
resolucion 1206 de 2015.

2. Cobertura poblacional de la TV publica de operacion privada: en los términos de los
contratos de concesion.

3. Plan de promocion del Servicio universal para la poblacion que hoy no cuenta con
cobertura del servicio, a través de las plataformas habilitadas de television satelital
directa al hogar, compuesto de la siguiente manera.

— Municipios: 306, en 29 departamentos.

— Habitantes: 4.227.259 distribuidos en area urbana el 40% (1.743.197 habitantes) y en
area rural el 60% (2.484.062 habitantes).

— Hogares: 1.142.502 distribuidos en area urbana el 40% (471.134 hogares) y en area
rural el 60% (671.368 hogares).



Plan “Television Digital para Todos-TDT" ANTN

Autoridad Nacional de Television

-
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Los alcances de este Plan de promocion al acceso universal a la television digital mediante una
plataforma DTH “Television Digital para Todos” son los de brindar una oferta televisiva
compuesta por los canales nacionales y regionales de television Digital para la poblacion que hoy no

cuenta con cobertura del servicio, a traves de las plataformas habilitadas de television satelital
directa al hogar, compuesto de la siguiente manera.

— Municipios: 306, en 29 departamentos.
— Habitantes: 4.236.000 distribuidos en area rural el 60% (2.489.000 habitantes) y en area

urbana el 40% (1.747.000 habitantes).
— Viviendas: 1.237.000 distribuidos en area urbana el 40% (510.000 viviendas) y en area rural el

60% (727.000 viviendas).



Plan “Television Digital para Todos-TD ey a\Val

Avutoridad Nacional de Televisién
Republica de Colombia

2. Definicion del producto o servicio

El servicio a ofrecer es brindar acceso universal, por transmision satelital, de la totalidad de las senales de los canales
nacionales y regionales de radiodifusion terrestre.

Este acceso universal lo constituiran las senales de los siguientes canales:

1.Senal Colombia 9.Telecafeé

2.Canal Institucional 10.Television Regional de Oriente
3.Canal Uno 11.Canal Capital

4.Caracol 12.Teveandina - Canal 13

5.RCN 13.Teleislas
6.Telecaribe 14.Canal del Congreso
7.Teleantioquia 15.Reserva # 2
8.Telepacifico 16.Reserva # 1
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TOPOLOGIA DE TELEVISION SATELITAL

SATELITE
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\
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Modelo de negocio

ANTV

Autor dad No ional de Televisién
a de Colombia

Estrategia: Reduccion de las diferencias de acceso a los servicios, originadas por
diferencias de recursos entre segmentos de la poblacion, poblacion dispersa o ubicada

en la periferia (geografica y de areas de cobertura de las redes). Se reduciran las
diferencias de recursos de esta poblacion con el aporte de los recursos del FONTV.

Instrumento: aprovechamiento de la capacidad instalada de las plataformas
comerciales de servicio satelital directo al hogar (DTH) en operacion en Colombia o
Latinoamerica, con el fin de que adelanten la promocion del servicio en estas zonas,
comercialmente poco atractivas, a cambio de un valor fijo por hogar conectado a cubrir
por parte de la ANTV.

Escenarios: un (1) unico aliado estratégico escogido mediante un proceso de
seleccion; o varios aliados (todo aquel que cuente con las condiciones minimas que se
establezcan).



ANTV

Autor dad No ional de Televisién
a de Colombia

Condiciones generales

1. Los canales nacionales haran parte de esta oferta en virtud de la aplicacion del articulo
11 delaley 680 de 2001 y la reglamentacion expedida por la ANTV al respecto.

2. El proveedor debera incorporar a su oferta los canales regionales que, a la fecha, no
esté distribuyendo.

3. El canal de reserva (hipoacusicos o educativo) se incluira en la oferta una vez esta
disponible, de acuerdo con las gestiones que adelante la ANTV.

4. Se proveera a los beneficiarios de este plan los siguientes servicios adicionales, en
igualdad de condiciones a un cliente comercial:

— Cumplimiento de la reglamentacion técnica de calidad de servicio establecida por la
Comision de Regulacion de Comunicaciones.

— (QGuia de programacion electronica (EPG).

— Atencion al usuario: habilitando los mismos canales de atencion dispuestos para sus
usuarios comerciales.



Condiciones generales

5.

ANTN

Autoridad Nacional de Television

-
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Para el desarrollo de este plan, la Autoridad Nacional de Television dispondra de los
recursos para una vigencia de cinco (5) anos, tiempo limite para la vinculacion de
hogares por parte del proveedor.

Los beneficiarios del plan tendran un tiempo minimo de servicio gratuito de diez (10)
anos.

El proveedor podra ofrecer y vincular al hogar beneficiado a cualquiera de sus planes
comerciales.
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Television Digital para Todos
Colombia

Conoce mas en www.tdtparatodos.tv



