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“Si les he expuesto todos estos pormenores acerca del
asteroide B612, y les he confiado su numero, es por las
personas mayores. A éstas les gustan los numeros mads que
nada...las personas mayores son asi y no hay razon para
reprocharselo.”

“A los mayores les gustan las cifras. Cuando se les habla de
un nuevo amigo, jamas preguntan sobre lo esencial del
mismo. Nunca se les ocurre prequntar: "¢ Qué tono tiene su
voz? ¢Qué juegos prefiere? ... Pero en cambio preguntan:
"¢Qué edad tiene?... ¢(Cuanto pesa? ¢Cuanto gana Su
padre?” Solamente con estos detalles creen conocerle.”

“Las personas mayores no les creeran ... Les diran, pues, que
hagan el calculo; eso les gustard ya que adoran las cifras.”

El Principito, Antoine de Saint-Exupéry

Asociacion Colombiana



PIB per capita (DlIs de 1990)
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DEFINICIONES:
INDUSTRIAS CULTURALES, INDUSTRIAS CREATIVAS,

Asociacion Colombiana
de Ingenieros.



IC

Aquellas obras literarias

y artisticas, es decir, comprende

toda labor original de autoria,
independientemente de su mérito
literario o artistico que son protegidas
por el Derecho de Autor

(OMPI, 2003)

CARACTERISTICAS

Se divide su participacidn en base,
interdependientes, parcialmente
relacionadas, no dedicadas

ACTIVIDADES

Obras literarias, musicales, disefio,
fotografia, etc.

PAISES

42 paises
(Diciembre 2013)

INDUSTRIAS CULTURALES

Industrias que combinan la
creacion, producciény
comercializacion de contenidos que
son intangibles y culturales

en su naturaleza

Estos contenidos son tipicamente
protegidos por los Derechos de
Autor (UNESCO, 2000)

CARACTERISTICAS

Tienen una doble valoracién: como
expresion cultural y generacion de
valor

ACTIVIDADES
Literatura, Musica, Teatro

PAISES

México
Estados Unidos

INDUSTRIAS CREATIVAS

Aquellas que tienen un origen en la
creatividad, habilidad y el talento, tienen el
potencial para la creacion de riqueza y
trabajo a través de la generaciony
explotacion de la propiedad intelectual (UK
DCMS, 2010)

CARACTERISTICAS

Importancia en el disefio
Incluye empresas, individuos y organizaciones
no lucrativas

ACTIVIDADES
Programacion
PAISES

Reino Unido de la Gran Bretaria

ECONOMIA DE LA CULTURA Y CREATIVIDAD: DEFINICIONES

ENTRETENIMIENTO

Asociacion Colombiana

Consiste en un gran numero de sub-industrias
dedicadas al entretenimiento a través de

medios masivos de comunicacion

CARACTERISTICAS

Incluye espectaculos deportivos

ACTIVIDADES
Filme, Video
PAISES

Estados Unidos



CATEGORIAS DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES A\
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¢ES POSIBLE MEDIR LA CULTURA?
APUNTES METODOLOGICOS Y FUENTES PRIMARIAS



¢PODEMOS MEDIR LA CREATIVIDAD Y LA CULTURA?
ACERCA DE METODOLOGIAS

No todos los estudios cuentan con la misma metodologia, haciendo

dificil su comparacion y la aplicacion de politicas publicas regionales.

Aun no hay un mapa de mediciones metodolégicamente
homogéneo :

*Metodologia 1: México y Guatemala

*Metodologia 1.1: México, Argentina, Colombia, Jamaica,
Panamay Perd (OMPI)

*Metodologia 2: Mercosury Chile

*Metodologia 3: Venezuela

*Metodologia 4: Chile

En la dltima década varios paises de |beroamérica han adoptado la
metodologia de la OMPI. No obstante, la periodicidad de las mediciones

varia dificultando la comparacion regional.

Asociacion Colombiana
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Industrias Base

* Dedicadas enteramente a la creacién, produccion, fabricacion,
difusidon, comunicacién, exposicion y distribucion de material
protegido por los derechos de autor

* Las industrias incluidas en ésta categoria aportan 100% de su
valor agregado a las IC

Industrias Interdependientes
* Centradas en la produccién, fabricacién y venta de equipo.

* Facilitan la creacién, produccién y uso de material protegido por
los derechos de autor

Industrias Parcialmente Relacionadas

 Algunas de sus actividades se relacionan con los trabajos
protegidos por los derechos de autor y pueden implicar la
creacion, la produccién, la fabricacidon, el funcionamiento, la
difusién, la comunicacion y la exposicion, la distribucion y las
ventas

Industrias No Dedicadas

* Una porcidn de sus actividades se relaciona con facilitar la
difusidn, distribucidon o ventas de los trabajos protegidos por los
derechos de autor

CATEGORIAS DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES
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Economia Sombra
* Produccién de bienes y servicios

— Informales, ilegales o bien que escapan de la deteccion de las
estimaciones oficiales

* OMPI estéd desarrollando metodologia standard internacional
para introducirla

* Para este estudié se tomo la estimacién mas conservadora para
evitar sobrevaluaciones

Fuente: GANTCHEV, Dimitar, Guide on Surveying the Economic Contribution of the CopyrightBasedIndustries, World Intellectual Property Organisation, Geneva, 2003



Fiu ECONOMIA SOMBRA: DEFINICIONES
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Economia sombra.- Produccién de bienes y servicios, tanto informales como ilegales, asi como los contenidos creativos del
mundo digital, que escapan de la deteccién de los registros estadisticos oficiales.(1)

= La OMPI esta desarrollando metodologia estandar para facilitar su aplicacion a nivel internacional

ECONOMIA | ECONOMIA INFORMAL 4+ Economia ILEGAL T DIGITALIZACION
SOMBRA

(1) Fleming H. Matthew, John Roman and Graham Farrell, “The Shadow Economy”, Journal of International Affairs 53, no. 2, Columbia University, (New York , primavera d 2000), p.3



METODOS Y METODOLOGIAS DE MEDICION

Métodos de medicidn

Método directo: para
determinar el valor
de la economia
sombra se realizan
encuestasy
auditorias fiscales.

Método indirecto:
estimaciones en el

—> tiempo con base en

indicadores
econdmicos.

Método estadistico:
generados para
estimar la economia
sombra como una
variable no
observada.

Metodologias mds comunes

Insumo fisico: mide la
actividad econdmicay
no oficial a través del
consumo de
electricidad.

Enfoque monetario:
supone que las
transacciones en el
mercado sombre se
realizan mediante
pagos en efectivo.

MIMIC: considera la
produccién y los
mercados de dineroy
trabajo para explicar el
comportamiento de la
economia sombra.

Asociacion Colombiana

La Economia Sombra a pesar de ser una fuerza conducente en el mercado mundial actual, raramente es reconocida por su impacto

econdmico



APROXIMACIONES A LA ECONOMIA SOMBRA EN AMERICA
LATINA
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México
40 - 60% v'Guatemala, México, Per y Panama alcanzan el
rango del 40 — 60% de la actividad econdmica
Colombia registrada
® 25-35% v'Chile, Costa Rica, Venezuela, Brasil, Paraguay y

Colombia alcanzan el rango del 25-35%

Eco. Sombra AL
41.1% Economia Sombra de América Latina, alcanza 41.1%

—® de la actividad econdmica oficialmente registrada
(Schneider 2014)

Ameérica Latina y el Caribe tienen el
porcentaje mas alto de economia sombra

del mundo

Fuente: Elaborado con informacidn de The shadow economy, de Fleming, M, Roman, J. and Farrell, G., 2000.
Fuente: Elaborado con informacién de The Shadow Economy and Shadow Labor Force: A Survey of Recent Developments, Friedrich Schneider, Junio 2014.

Asociacion Colombiana



CONTRIBUCION IC EN COLOMBIA

La industria
cultural

aporté 1,8%
del total del PIB
de bogota

“La creciente conectividad ofrece una mejor
explicaciéon”
El comercio de servicios creativos crece 70% mas rapido que

el de bienes creativos y estas transacciones ocurren de

manera creciente a través de internet.
La Economia Naranja, Una Oportunidad Infinita

Fuente: www.dane.gov.com

Asociacion Colombiana
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CONTRIBUCION IC EN MEXICO

Metodologia Piedras OMPI INEGI
2003 2003 Cuenta Satélite

2016

7.3% 4.8% 3.3%

No Dedicadas

Parcialmente Parcial

Interdependientes Interdependiente

Asociacion Colombiana



i VALOR AGREGADO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES, 2005
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Economia de la Cultura
d contribuye al PIB nacional con 7.26%
d 9.02% si se incluye el componente de Economia Sombra

* Sin tomar en cuenta la estimacion de la Economia 0 1.77%
9.02% (6,459 MDO) Eco. Sombra

Sombra, las IC contribuyen con el 7.3% del PIB

* Son un sector dinamico: durante el periodo 2001- Parcialmente

2005 tuvieron una tasa de crecimiento promedio 4.20% Relacionadas
del 7.3%, superior al de la economia nacional en su (8,755 MDQ)
conjunto

7.26% —

Directamente

* Entre paréntesis, valores en millones de quetzales 0
3.06% Relacionadas

(6,359MDQ)




= ¢CUANTO VALEN LAS IC?
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1998 2003 2008 2013 2016 *

| ECONOMIA FORMAL | ECONOMIA SOMBRA
Hoy, casi la mitad de la apropiacion de contenidos (libros digitales, audiovisuales, videos, entre

otros) tiene lugar por vias digitales

* Datos estimados por Nomismae Consulting

Piedras, Ernesto.“¢ Cudnto vale la Cultura?” Contribucion Economica de las Industrias Protegidas por el Derecho de Autor en México. CONACULTA-CANIEM. Meéxico, 2004.



= CONTRIBUCION ECONOMICA DE LAS IC A\
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Porcentaje del PIB por Sector

Superavit de Exportaciones

Maquila Operations 17.5%

$35.000

Oil Industry $30.000
Turism + CCl $25.000
Turism $20.000

Creative Industries $15.000

Foreign exchange
surplus

Construction $10.000

e EXports
$5.000 e IMports
s_

Textile Industry

Agriculture,Forestry & Fishing

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Automotive Industry

* La productividad se mide como la produccion entre la mano de obra:
Productividad = Producciéon / Empleo = 7.3/3.66 = 2

* Generaron 1,497,464 empleos

Empleo ©
4,0% - p— ’N"N"M' MMM

2,0% 1 ™M ann s o2 e o
% | TRETE MMM "M
oo 1988 | 1993 | 1998

Piedras, Ernesto."How much is Culture Worth?" Economic Performance of Copyright-Based Industries in Mexico. CONACULTA-CANIEM. Mexico, 2004.

Percentage of the EAP



ECONOMIA Y CREATIVIDAD: DESARROLLO A
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DESARROLLO

ECONOMIA < BIENESTAR = INTEGRAL

Infraestructura

Cultura
Empleo Creatividad
Eficiencia Tecnologia
Productividad Accesibilidad

Exportaciones /
Importaciones...

democratica
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Cuanto vale una Red:

Redes de Cultura y Ciudades Creativas
Mas Alla de la Estadistica a Nivel Nacional

Asociacion Colombiana
de Ingenieros.



e ECONOMIAS DE RED — BENEFICIOS A\
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Ley de Metcalf - el valor de las redes de es proporcional al cuadrado de la cantidad de nodos en la red...las redes generan mas valor,
conforme aumenta el nimero de nodos que la integran (tamafio de la red)

n(n-1) ‘ n2-n

AN

3 Usuarios 4 Usuarios 8 Usuarios

Revision a Ley de Metcalf (Odlyzko-Tilly) — proponen una sobreestimacion de la ley de Metcalf bajo el argumento que no todas las
conexiones potenciales tienen la misma valoracion para los usuarios.

n log(n)

2 Usuarios 4 Usuarios 6 Usuarios



CIUDADES Y ECONOMIAS DE AGLOMERACION A

Efecto Centrifugo: creadores salen de Xicotepec, Puebla, hacia ciudades de mayor tamafio y posteriormente de estas hacia la capital

Efecto Centripeto: creadores de todo el pais van al DF por economias de aglomeracién de consumidores, audiencias y creadores

TSI ‘
P Xicotepec, Puebla

i~ 81455
v

MEXICO

A

~

México, CDMX Puebla, Puebla
20116 842 2728 790

CIUDAD DE MEXICO PUEBLA

Poblacién de Areas Metropolitanas (INEGI, 2010)

B economiaFORMAL T ECONOMIA SOMBRA
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au ECONOMIAS DE AGLOMERACION EN COLOMBIA )

Efecto Centrifugo: creadores salen de Bucaramanga, hacia ciudades de mayor tamafio y posteriormente de estas hacia la capital

Efecto Centripeto: creadores de todo el pais van a Bogota por economias de aglomeracién de consumidores, audiencias y creadores

Do, i‘&;‘% S
FA

8.1 millones

Poblacion de Areas Metropolitanas (INEGI, 2010)



ALGUNOS APUNTES PARA EL
SECTOR CREATIVO CONVERGENTE

Asociacion Colombiana
de Ingenieros.



° Portabilidad

7000

6000 A

5000 - 2000

o 12
%4000 millones de lineas

000 -

0000

€S0§ por

1000

0 +

1991 2000; 2001 2002 2003

.. Fijo
Fijo
Larga Distancia LD
8 Moévil

2004

38

millones de lineas

2004 2005

2008

78
millones de lineas

2 millones de
smartphones

3% de smartphones

2006 2007

Moévil
Fijo
LD

Datos

2008

e HOMOTELECOM: CONSUMO DE SERVICIOS
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® (onvergenciay Contenidos Creativos

2012

100

millones de lineas

24 millones de
smartphones

24% de smartphones

2009 2010

Datos
Movil
Redes Sociales

Aplicaciones

Tabletas

2011 2012

2016

113
millones de lineas

91 millones de
smartphones

81% de smartphones

2013

Multiplataforma
m-Commerce
Salas de Cine

Banca Movil TV de Paga
Videojuegos Avién
Contenidos Laptop
Wearables Smartphones

2014 2015 2015*



PENETRACION DE HANDSETS A\
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Penetracién de Smartphones por Edad

10-15

Penetracion
Tabletas en México
18.9%

* Entre los grupos de edad las 21-25 afos tienen niveles mas
altos de penetracién

* En México hay 90.7 millones de Smartphones

* Las personas entre 31 y 40 cuentan con niveles mas altos de
tabletas

* Entotal existen 23.2 millones de tabletas

Penetracion de Tabletas por Edad

26,6%

23,8%

Menos de 21 21-25 26-30 31-40 41-50 Mas de 50

Fuente: The Competitive Intelligence Unit, 3Q2016



= INTERNAUTAS: EVOLUCION HISTORICA A\
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43.8% de los mexicanos utilizan Internet

Evolucion Internautas en México

80,0
70,0 65,0
60,0 51,2 53,9
2 50,0 40,6 45,1
E 40,0
=30,0
z 20,0
10,0
0,0

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Fuente: Elaborado por The Competitive Intelligence Unit con base en datos de AMIPCI. Datos en Millones

* Numero de Internautas en México mas que se duplicé en los Ultimos 6 afios

* Tasa de Crecimiento Anual Promedio: 14.5%
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USO DE REDES SOCIALES POR EDAD ..

Penetracion Por Rango De Edad Distribucién Por Rango De Edad
10-15

90,9%

92,2% 21,2%
Mas de 50 16-20

41-50

10-15 16-20 21-25 26-30 31-40 41-50 Mas de 50

31-40 26-30

Conforme aumenta la edad de los usuarios las personas utilizan menos redes sociales
La penetracion de redes sociales en internautas es mayor en jovenes de 16 a 20 aflos que para cualquier otro rango de edad (92.2%)

La penetracion de usuarios de redes sociales ha aumentado entre personas mayores de 40 afios en los Ultimos meses

Fuente: The Competitive Intelligence Unit, 3Q2016



i CONTRAFACTUAL...UN DIA SIN INTERNET

!
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e Afectacion de la Ausencia de Internet

* 8% de la Actividades Primarias — Merma Productiva
* 35% de la Actividades Secundarias 12,960 millones de pesos dia

* 54% de la Actividades Terciarias

29,900 -~
]
24,200
[7ed
2 19,900
o.
[7¢] , 2
% @jﬁ’{\ 423
= 9900 . ,
Internet:
4,900 Catalizador
de la Actividad Econdmica
48% del PIB
-100

PIB diario Afectacién del Inte
M Economia del Internet Bl Actividades Primarias Bl Actividades Secundarias B Actividades Terciarias
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45.6% de los hogares con
computadora

61.5% de los hogares tienen radio

47% de los hogares tienen
conexion a internet

45% de los hogares tienen TV
digital y 27% TV analdgica

Fuente: ENDUTIH 2017
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USUARIOS MULTIPANTALLA

Asociacion Colombiana

u LJ

Servicios OTT ‘On Demand’

Radio Digital
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— |:| 23% en PC

— 40% en celular
D R
ﬁn
[ —r—

@\

— D 13% en tableta

52% de los mexicanos ven la TV con al
menos otra pantalla en mano 7\

Fuente: Elaborado por The Competitive Intelligence Unit con informacion de Smart Door / dIR



ein STAR - SEGMENTO DE TV & AUDIO RESTRINGIDOS

Ligera recuperacion paulatina
I

2016 2017 2018*
30,0 29,6  1200%
— 29,0 ——
—_— { ' 28.2 ) 100,0%
28,0 _, ]
o 28,0 27,5 27,5 27_’7 — w000
Suscripciones 270 1 ir— o
i L 27,0 26 4 ——
(Millones de suscripciones) 05 8 ’ 60,0%
26,0 _,
30,0% A 40,0%
25,0 b' ?. .. .%?fi/.. . 22,4% 18,9%
i XY P SNy 20,0%
240 il 54% 4,8% 3,7% 2,6% 3,6% 4,6% 4,6% 4,9%
- ‘@cecsen eee@ccccccsccc@occte XXX XXX LXK XXy xxx o) EXXX XK KX CEXE XXX X XXRT ) 0.0%
1T16 2T16 3T16 4716 1T17 2717 3117 4717 1T18 2718 3T18* 4T18*
[fi == Suscripciones ---#-+ Crecimiento Anual
Ingresos

(Millones de pesos)

*Estimacion
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MERCADO STAR 2T18

o

m Ingresos

I_ I $7.4 _2.1% Baja en
g Satelita Miles de millones Crec. Anual > suscripcione
de pesos [-0.15 MM] s

+18.1% .
'2) Cable y otros $16.0 o2 MI\;] +[111.<')6M(;A)
= +26.3
oTT $3.7 % +12.2%
[+0.77 MM [(+0.9M]

Caida en suscripciones de TV satelital, compensada por crecimiento de TV de Pagay OTT

Asociacion Colombiana



ein MERCADO DE DISTRIBUCION DE CONTENIDOS A\
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® Operadores de Banda Ancha 2 & ® Plataformas Over the Top (OTT)
blim Netrux @)
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http://www.maxcom.com.mx/
http://www.maxcom.com.mx/

LATAM: DISTRIBUCION DE CONTENIDO

G EGETED
@ FTATV @ FTATV @ FTATV

Mexico and Argentina lead the development of digital terrestrial television (DTT) in Latin

America, with more than 85% of population coverage.

@

©

FTATV
Anadloga

Digital

Other TV

OTT
TV

Eve here

Redes Sociales

Asociacion Colombiana
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i MUNDO DE INTERNET MOVIL: EXPLOSION DEL CONSUMO A
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I Consumo de Servicios Moviles (Promedio por Usuario al Mes)

* Nuevas condiciones de oferta basada en menores precios y canastas mas ricas han elevado significativamente el consumo de servicios moviles

Consumo crece considerablemente en
los ultimos tres anos:

* Mb de navegacion en internet movil
(1050 MB al mes); incremento 321.7%

e  MOU (409 minutos al mes);, 81.7%
mayor

« Envio de SMS (183 al mes) ha
continuado su aumento en 117.8%, a
pesar de la explosion de plataformas
de mensajeria instantanea

Aumento
anual

1050
+93.7% WY
(mensual)

249
(mensual)

(trimestral)

22

409
—o MINUTOS

183

-

3Qi5  4Qi5 Q6 2Q16 3Qu6 416 1Qi7 2Qi7 3Q17

Fuente: The Competitive Intelligence Unit & IFT



... PARA QUE?

INFORMACION, INDICADORES, ANALISIS Y
POLITICAS PUBLICAS...

Asociacion Colombiana
de Ingenieros.



PIB per capita (DlIs de 1990)

Brecha de
Desarrollo Inicial

o
-@

70.000

60.000

50.000

40.000

30.000

Telegrafia
20.000

Ferrocarril

Maquinas de
Vapor

10.000

Formacién de la
Brecha de Desarrollo

Produc
Motor de gasolina

Teléfono

Industria Aeroespacial

Avion

~ Television

cion en Serie

Radio

Brecha de Desarrollo

Television Digital

Internet

Laptops PCs

TV de paga  Teléfon

TrenBala
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ECONOMIA NARANIJA

“La Economia Naranja contribuye a decantar didacticamente Ila
compleja dimension econdmica de la cultura. Asi, sienta las bases para
la construccion de una Politica Cultural Integral, articulando sus

elementos simbdlicos, hacendarios, digitales y educativos”

Comentario de Ernesto Piedras a
“La Economia Naranja: Una oportunidad Infinita”
lvan Duque y Felipe Buitrago (BID)
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